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VERBUND & ZIELGRUPPE

Publigayte ist der Verbund der etab-
lierten schwulen Metropolenmagazine,
bestehend aus den Titeln Siegessdule
(Berlin), hinnerk (Hamburg und Nord-
deutschland), EXIT (Diisseldorf, Ruhr-
gebiet), rik (Koln, Rheinland), GAB
(Frankfurt, Stuttgart, Mannheim, Wies-
baden, Mainz) und Leo (Miinchen,
Niirnberg, Bayern). Mit einem Mix aus
bundesweiten und regionalen Themen
sind die Magazine die Meinungsfiihrer
der schwulen Printmedien in Deutsch-
land. Durch die hohe Aktualitdt, den
umfassenden Serviceteil sowie die
leserfreundliche Struktur und Optik
bietet der Verbund einen umfassenden
Querschnitt des schwulen Lebens in
Deutschland. Die lokale Anbindung in
der jeweiligen Metropole, z. B. durch
den ausfiihrlichen Veranstaltungsteil
mit Terminen aus dem gesamten Er-
scheinungsgebiet sowie den grofien
Serviceteil, trdgt zu einer enormen
Leserblattbindung bei. Die inhaltliche
Qualitit und der zielgruppenaffine
Vertrieb machen die Titel zum idea-
len Werbetréger fiir Ihre Produkte und
Dienstleistungen. Auch im Internet bie-
tet der Verbund unter www.publigayte.
com attraktive Werbemdglichkeiten an.

Schwule Ménner sind metropolenorien-
tiert. Wie EMNID ermittelte, bekennen
sich 4,1% der Ménner in Deutschland
offen zu ihrer Homo- und Bisexualitit.
Bei ca. 38 Mio. Ménnern in Deutsch-
land ergibt dies ca. 1,6 Millionen
schwule Minner. 65% der Homosexu-
ellen leben laut EMNID in Stidten mit
mehr als 100.000 Einwohnern. Diese
Tatsache erklért auch die hohe Nutzung
der Titel des Verbundes Publigayte. Mit
einer IVW-gepriiften Gesamtauflage
von 180.754 Exemplaren (verbreitete
Auflage 11/09) erreichen EXIT, GAB,
hinnerk, Leo, rik und Siegessdule mo-
natlich bei durchschnittlich 2,4 Lesern
pro Exemplar iiber 430.000 schwule
Ménner, konzentriert auf die groB-
ten Metropolen und Ballungszentren
Deutschlands.

Der Verbund ist nicht nur als Special-
Interest-Medium zu verstehen, sondern
erfiillt zudem eine wichtige infrastruk-
turelle Funktion fiir seine Zielgruppe.
Hierbei sind durch den Verbund op-
timale = Kommunikationsplattformen
gegeben, die die Zielgruppe praktisch
ohne Streuverluste erreichen und somit
eine kosteneffiziente Erschlieung des

Marktes ermoglichen. Da die Zielgrup-
pe schwuler Ménner bislang eine stark
unterproportionale Beachtung in der
Markenartikelwerbung fand, honorie-
ren Schwule gezielte Schritte in ihre
Richtung und zeichnen sich durch Pro-
dukttreue und Markenloyalitit aus.

Schwule Ménner zeichnen sich durch be-
sondere Eigenschaften als Konsumenten
aus, die sie deutlich von der heterosexu-
ellen Bevolkerung unterscheiden. Das
Institut fiir Demoskopie, Allensbach, ei-
nes der fithrenden Meinungsforschungs-
institute, bestdtigt diesen internationalen
Trend auch fir Deutschland. Wie die
AWA belegt, verdienen Schwule nicht
nur iberdurchschnittlich gut, sondern
sind auch tiberdurchschnittlich gebildet
und reisefreudig. Schwule Manner sind
ein interessanter Markt von Trendset-
tern: innovativ und kreativ, konsum- und
freizeitorientiert. Sie haben in der Regel
einen groferen finanziellen Spielraum
fir die Gestaltung ihres Lebens (laut
AWA 17% mehr als der Bevolkerungs-
durchschnitt).

Quellen: EMNID 2001, AWA 2004 (UMM)
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ANZEIGENPREISE & RABATTE

Formate [Titel & Verteilungsgebiete Gesamt
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Ruhrgebiet Wiesbaden land Bayern land Berlin Deutschland zen, sind ZuSChlagSfrel-
2/1 Seite 3.790 € 4.950 € 4.640 € 3.800 € 5.360 € 7.200 € 29.740 €
1/1 Seite 2.090 € 2.640 € 2.440 € 2.180 € 2.680 € 3.600 € 15.630 €
1/2 Seite 1.090 € 1.340 € 1.260 € 1.150 € 1.380 € 1.800 € 8.020 € r ORMATE
1/3 Seite 740 € 920 € 870 € 790 € 950€ | 1.200€ 5470 € Sprechen Sie uns gerne
1/4 Seite 590 € 690 € 670 € 620 € 720€ 900 € 4190 € beziiglich moglicher
1/8 Seite 300 € 360 € 345¢€ 320€ 380 € 450 € 2.155€ Sonderformate an. Wir
1/16 Seite 190 € 195€ 185€ 195 € 220 € 225€ 1.210 € bieten auch Werbung auf
Beilagen/ unserer Online-Plattform
Beihafter 12 ab70 € ab70 € ab70 € ab70 € ab70 € ab70€ |ab12.740€ www.publigayte.com an.
Beikleber 2 ab 90€ ab 90€ ab 90€ ab 90€ ab 90€ ab90€ |ab 16.380€
Alle Preise zzgl. Mwst. PLATZIERUNG
- . . Fiir folgende Platzie-
Millimeter Preise Malstaffel-Rabatte Kombi-Rabatte rungen im Heft werden
Zuschlédge berechnet:
Preis ab 3 Anzeigen ab 3 Titeln......ccoovvvivviiee,
2,95€ je mm und Titel. ab 6 Anzeigen ab 4 Titeln.... Rechte Seite.............. 10%

ab 5 Titeln....
ab 6 TitelN....cocveveeeieiieieeeieeiene

(nicht rabattierungsfahig auler AE) ab 12 Anzeigen........ccccoeeucueueuennne 15%
Spaltenbreiten

EXIT (28mm), gab (29mm),
hinnerk (30mm), Leo (28mm),

rik (29mm), Siegessdule (45mm)

Umschlagseite 3......... 15%
Umschlagseite 2......... 20%
Umschlagseite 4......... 25%

Giiltig bei Abnahme innerhalb von 12
Monaten. Mengenstaffel auf Anfrage.

1) je 1.000 Stiick
2) Technische Details bitte erfragen




Anzeigenformate im Detail

ANZEIGENFORMATE & TECHNISCHES
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2/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite hoch | 1/2 Seite quer | 1/3 Seite hoch | 1/3 Seite quer
Satzspiegel . 190 x 260 mm 93 x 260 mm 190 x 127 mm 61 x 260 mm 190 x 83 mm
Anschnitt 420 x 297 mm 210 x 297 mm 103 x 297 mm 210 x 142 mm 71 x 297 mm 210 x 98 mm
hOCTI | quer | E hoc quer || hoch
1/4 Seite hoch | 1/4 Seite quer | 1/4 Seite Eck | 1/8 Seite hoch | 1/8 Seite quer | 1/16 Seite hoch
Satzspiegel 45 x 260 mm 190 x 61 mm 93 x 127 mm 45x 127 mm 93 x 61 mm 45x 61 mm
Anschnitt 54 x 297 mm 210 x 76 mm

Mehrseitige Sonderwerbeformen sind moglich. Bitte fordern Sie ein individuelles Angebot an.

Dateiformate
Nur digitale Anzei-
genvorlagen im PDF-
oder EPS-Format
(mit eingebetteten
Schriften und Bildern)
oder als TIFF.

Farbraum
CMYK

Beschnittzugabe
3mm

Heftformat
210mm x 297mm

Satzspiegel
190mm x 260mm

Druckverfahren
Rollen-Offset

Rasterung
60er Raster




TERMINE & ERSCHEINUNG

Ausgabe

Anzeigenschluss

Druckunterlagenschluss

Erscheinungstermin

Januar 2010 *
Februar 2010
Mirz 2010

April 2010

Mai 2010
Juni 2010
Juli 2010

August 2010

September 2010
Oktober 2010
November 2010
Dezember 2010
Januar 2011 *

04. Dezember 2009

15. Januar 2010

12. Februar 2010
12. Mirz 2010
16. April 2010
14. Mai 2010
11. Juni 2010

16. Juli 2010
13. August 2010

10. September 2010
15. Oktober 2010
12. November 2010

10. Dezember 2010

08. Dezember 2009
19. Januar 2010
16. Februar 2010
16. Mirz 2010
20. April 2010
18. Mai 2010

15. Juni 2010
20. Juli 2010
17. August 2010
14. September 2010

19. Oktober 2010
16. November 2010
14. Dezember 2010

18. Dezember 2009
29. Januar 2010
26. Februar 2010
26. Mirz 2010
30. April 2010
28. Mai 2010
25. Juni 2010
30. Juli 2010
27. August 2010
24. September 2010
29. Oktober 2010
26. November 2010
22. Dezember 2010

* EXIT, rik und Siegesséule jeweils eine Woche spater



Aligemeine
Geschiftshedingungen fiir
Anzeigen und Fremdheilagen
in Zeitungen und
Zeitschriften

1.

»Anzeigenauftrag” im Sinne der

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen etc. ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel
{ibliche Druckqualitét im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintréchtigt wurde. L&Bt der Verlag eine ihm hierfiir

Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der
Verbreitung.

Rnzeigenauftrige sind im Zweifel zur Verdffentlichung inner-
halb eines Jahres nach VertragsabschluB abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere
Anzeigen abzurufen,

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden NachlaB dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entféll, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

Die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift
erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklért hat, daB die
Anzeige in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen soll und
dies vom Verlag schriftlich bestatigt worden ist.

Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag hehilt sich vor, Anzeigenauftrage, auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sach-
lich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages

=

gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die
Er erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Ricktrittsrecht. Schadenersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei VertragsabschluB
und unerlaubter Hand\ung sind, auch bei telefnnlscher
Auftragserteilung, 'satzanspriiche
aus Unmaglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrénkt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fir Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im  kaufman-
nischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in
den brigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fir
grobe Fahrldssigkeit auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrankt.
Reklamationen des Auftraggebers miissen, auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln, innerhalb von vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Proheabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird

die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhdhe der
Berechnung zugrunde gelegt

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
die Rechnung sofort, mdglichst aber vierzehn Tage nach
Verdffentlichung der Anzeige Gbersandt. Die Rechnung ist
sofort rein netto zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

. Bel Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die

en berechnet. Dem Auftraggeber bleibt jedoch

wenn deren Inhalt nach pflichtgeméaBem Ermessen des Verlages
gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder
deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

der Nachweis eines wesentlich geringeren Schadens vorbehal-
ten. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen eines begriindeten Zweifels an der Zahlungsféhigkeit
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. Erfilllungsort ist Sitz des Verlages.

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréage abhangig
2u machen.

. Kosten fiir die Anfertigung nicht als druckfahige Offsetfime

ausgelieferter Vorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem AbschluB tiber

mehrere Anzeigen kein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an

den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pficht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Im Geschaftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des Gffentlichen
Rechts oder bei offentlichrechtlichem Sondervermdgen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Ist der
Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
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Der Auftraggeber hélt den Verlag auch von allen Anspriichen
aus VerstdBen gegen das Urheberrecht frei.

Rbhestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung
einer Anzeige kann der Verlag die entstandenen Satzkosten
berechnen

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten
auch fir laufende Auftrage, nicht jedoch vor Ablauf von zwei
Monaten nach Bekanntgabe.

Fille hoherer Gewalt wie auch vom Verlag unverschulde-
te ArbeitskampfmaBnahmen entbinden den Verlag von der
Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrégen und Leistung von
Schadenersatz

Bei fernmiindlichen Anzeigen, Termin und Ausgabe-
nénderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen iibernimmt
der Verlag fiir Ubermittlungsfehler keine Haftung.

Rnspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann
ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die Maglichkeit
hatte, vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den
Fehler hinzuweisen. Der Vergiitungsanspruch des Verlages
bleibt unberiihrt.

Wird ein AnzeigenabschluB erweitert, so erhdlt der
Werbungtrelbende auf die neu hinzugebuchten Anzeigen einen
der tatsa entsprehenden NachlaB.

unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertr

seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.

Lusitzliche
Geschéaftshedingungen

Der Verlag wendet hei Entgegennahme und Prifung der
Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch
nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getduscht
wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflich-
tet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
verdffentlichten Anzeigen bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaBgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeher trigt die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zulassigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er nicht
rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin
zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch
dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu.

=

Anspriiche auf riickwirkende Nachldsse bestehen nicht.
Das Stornieren von Anzeigenschaltungen ist nur durch
schriftliche Mitteilung an den Verlag méglich. Diese Mitteilung
spatestens vier Wochen vor dem AnzeigenschluB der jeweiligen
Ausgabe eintreffen. Spétere Stornos sind nicht mehr maglich.
Fiir stornierte Anzeigen wird eine Stornogebiihr in Héhe
von 35% des Anzeigenpreises fallig. AuBerdem werden die
AbschluBrabatte gemédB der Preisliste auf die tatséchliche
Abnahmemenge reduziert und fiir alle weiteren Anzeigen im
Rahmen dieses Abschlusses zugrunde gelegt. Fiir die bereits
abgerechneten Anzeigen des Abschlusses wird der zuviel
gewahrte Rabatt vom Verlag nachbelastet.
Der Verlag behilt sich das Recht vor, fir Anzeigen in
Ver Sonderverdffentlichungen und Kollektiven
Sonderpreise festzulegen. Er behélt sich ferner das Recht vor,
die Berichtigung (Gutschriften, Nachberechnungen) fehlerhaf-
ter Auftragsabrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach
Rechnungsstellung vorzunehmen.
Personliche Haftung des Vertreters eines Auftraggebers:
Ist der Auftraggeber eine juristische Person, ein im dbrigen
beschrénkt Haftender (z.B. GmbH), so haftet gegentiber dem
Verlag der fiir diesen Auftraggeber Zeichnende persénlich wie
ein Biirge, der auf die Einrede der Vorausklage verzichtet hat.
GemiB § 26 enschutzgesetz weisen
wir darauf hin, daB im Rahmen der Geschéftsheziehungen
die erforderlichen Kunden und Lieferantendaten mit Hilfe der
elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.
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